Przyktady inforozrywki i manipulacji w mediach (fra gment)

Autorka przedstawia w artykule gruntowgnanalize funkcjonowania mechanizméw perswazji i
manipulacji w mediach. llustruje tagwiezymi i licznymi przyktadami zaczerpgtymi zesrodkow
masowego przekazu, by pokézajak odbiorca okrglonej tresci (obrazu i stowa) jest
manipulowany zgodnie z zajonymi wczeniej oczekiwaniami nadawcy — stacji TV, portalu
internetowego czy tabloidu. Patsizy fragment to jedynie przedsmak tego, caim@oznaleé w
catym artykule. Zaclacamy do lektury — wnioski nasuwesie bedg samoistnie!

PONIZSZY przeghd kierunkoéw rozwoju mediow ma za zadanie unaacemechanizmy, jakimi
rzadza sie wspéiczesnesrodki masowego przekazu w Polsce, i jaki wplyw anape na
odbiorcéw. Kreowanie kategorii confrotainment, eanoient, wprowadzanie elementow
inforozrywki, sktonné¢ do teatralizacji przekazu o charakterze informayyj, zacieranie tic
pomiedzy gatunkami publicystycznymi i informacyjnymi,giya wptywania na opigipubliczra
poprzez zabiegi perswazyjne i manipulacyjne — todba wane elementy ksztattowania i
rozpowszechniania informaciji.

Analizie [przedstawionej w tym artykule] podlegahgdzienniki informacyjne:
~Wiadomasci” (TVP), ,Wydarzenia” (Polsat), ,Fakty” (TVN), mktoére programy telewizji
informacyjnych: serwisy (TVN24 i Polsat News) orgazety codzienne: ,Rzeczpospolita”,
.Gazeta Wyborcza”, ,Fakt”, ,Super Express”. Wszystlprzytoczone przyktady ukazatyesiv
mediach w padzierniku 2010 roku. Opracowanie nie ma charakieuwkowego. Stanowi jedynie
przeghd technik kreowania informacji i wptywu tak uksztavanego przekazu na odbiorcow. (...)

Najbardziej wyrazistym przyktadem materiatdw zdgadrii infotainment (inforozrywka)
sa brukowce. Ich struktura (w olvsie jednej gazety znajdujsic informacje i komentarze
poswigcone sprawom powaym: polityce, ekonomii, wydarzeniom glzynarodowym, z drugiej
strony — materialy typu faits divers, plotki, zdp topless, skandale) oraz szata graficzna
(krzykliwe tytuty, due, kolorowe zdjcia) stanowi typowy wzor tego typu publikacii.

Wszystkie (...) zabiegi zwkane z inforozrywk rodz zagraenie podszycia ei
komentatora pod opigi zwykiego cztowieka, by zatuszowssubiektywizm i nierzetelr$g.
Natomiast poufal® i nadmierna ekspresjaa narzdziem magcym przekoné odbiore do
~wiasciwego” (propagowanego przez ollane srodowisko medialne) punktu widzenia. (...)

Tematy budgce kontrowersje to domena inforozrywkjReklamowanie” materiatow
nagtdwkami, ktoére podké&ja spory, kidtnie, dramaty, szczegdlniesliema to zwhzek
Z osobami publicznymi, stanowi doskonaty sposolzwigkszenie sprzeda lub ilosci wejs¢ na
stroe WWW. Przekazywanie podobnych informacji w zniekézinej formie, cgsto
uwzgkdniajacej tylko jedm strorg sporu, ocena i wskazywanie winnego to nic innggk,
budowanie negatywnego obrazu znanych osob[Qt9. wybrane przykiady].

» .Na staros¢ wszyscy ldziemy klepat biede! Gdzie znika nasza kasa?!”— Wirtualna
Polska, zaktadka ,Finanse”, 18.X.2010.

Nagtéwek tego artykutu jest emocjonalnym wykrzyknén z wyrana pretensj.
Zastosowangrodki jezykowe emocjonalizape przekaz (wykrzykniki, znak zapytania gg#ony
z wykrzyknikiem), stownictwo potoczne: ,kasa” (wzumieniu: piergdze) oraz nacechowane
negatywnie frazeologizmy (,klepabiect”), czyli zy¢ w ubdstwie, niedostatku. Dodatkowym
elementem impresywnym jest uksztaltowanie tytukk proroctwa bdz przepowiedni oraz
uzycie perswazyjnyckrodkow gzykowych: operatora blokagego weryfikag} (,wszyscy”) oraz
formy 1. os. Im.

» .Skandal! Partie dostang jeszcze wgksze dotacje!”— ,Fakt” nr 245 (2128), 19.X.2010.
Emocjonalizacja wypowiedzi, a co za tym idzie jeflbeoru, mae polegé na
wprowadzeniu stdw nacechowanych emocjonalnie (poayie kadz negatywnie) oraz ayciu
srodkow interpunkcyjnych, takich jak: wykrzyknikiyfajniki. Wszystko to ma shy¢ pobudzeniu
odbiorcy tak, aby nie zostat oletj)y na przekaz, zdenerwowak sub wrecz przeciwnie — byt
zadowolony z informacji. Poprzez takie wagée elementy nadawcy prolupksztattowa styl
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myslenia opinii publicznej w ranych sprawach. &ycie wykrzyknienia ,Skandal!” sugerujege
stata st rzecz niedopuszczalna, gagsa, natomiast zycie operatora wzmacnigego ,jeszcze”,
dodatkowo rozsierdza odbi@:c

» .Spojrz, co dziecko mae robi¢ po szkole”, ,Spiesz si! Dostaniesz zasitek rodzinny”,
.Patrzcie, Unia daje emerytom na jacuzzi"— ,Fakt” nr 240 (2123), 13.X.2010, ,Fakt” nr 245
(2128), 19.X. 2010.

W tych nagtéwkach wykorzystano zabieg bezpdniego zwrotu do odbiorcy, ktory
pomaga nawza¢ kontakt, zblky¢ sic do czytelnikow i pozyskaich uwag. Wykrzyknienie w
trybie rozkazujcym ,spiesz si!” nawiazuje do psychologicznego mechanizmu iluzji
niedostpnaici, wykorzystywanego w psychomanipulacjiSwiadoma@é ograniczenia i
niedosgpnasci wyzwala motywag do posiadania. Zwrot ,Patrzcie, Unia daje emerytom
jacuzzi” maze by¢ odebrany jako ironiczny, prémiewczy, o czymswiadczy kontrast ,emeryt —
jacuzzi” oraz bezpwedni zwrot do zbiorowego adresata przypomicyjzgryliwe wyrazenia
typu: ,Patrzcie, jaki odwany!”.

Przenoszenie komunikacji ze sfery oficjalnej dotofidalnej jest wynikiem préby
zblizenia s¢ mediow do zwykiego, szarego cziowieka. Rezygnuge zetem ze stownictwa
oficjalnego, wprowadza elementy @yka potocznego, nie dba o poprawnrmeg gramatycza
i ortograficzra. Prezenterzy i prowadey rozmawiag ze sokh na wizji jak koledzy, mimo sytuacji
jak najbardziej oficjalnej. Tak tezwracaj sie do zaproszonych goi badz innych oséb. (...)

Zebrany materiat, a tak odwotania do sytuacji zycia politycznego i spotecznego
ilustruja funkcjonowanie medidw w zakresie informowania dppublicznej o wydarzeniach.
Okazuje st jednak,ze w wigkszym stopniu jeséeny poddawani renym prébom manipulacji ni
w rzeczywistéci informowani.

[Wiecej: http://redkor.pl/zamowienid/
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