05 Reklamy adresowane do dzieci (fragment)

TRESC tekstu reklamy na pewno ,nie skupia s cenie, cechach, czy zastosowaniu
produktu” — wyjdnia psycholog Jolanta ¥8. Chodzi o ,wywotanie zaangawania
emocjonalnego”, zwtaszcza gdy marka wyrobu zostageksponowana w reklamie w
formie ciekawej, b&niowej historii.Zachwalany produkt musi staic wlasngcia malucha.
Dlaczego? Poniewanie odr@nia on rzeczywisti prawdziwej od béniowej. Jak zauwaa
wspomniana psycholog, ,mate dzieci nie analizpowiadanej w reklamie historii” ani ,nie
odnosza podawanych im t&ei do wiedzy agwiecie”, ani te nie poddaj ich ,krytycznej
ocenie”.

Méwimy tutaj o sprytnie pomjanych reklamach, zwykle telewizyjnych, chacia
podobnie dziatajna najmtodszych reklamy w centrach handlowychdbecka
niekoniecznie musi przemawiatyszana w gknikach tr&¢ takich reklam — wystarczye
przemawiaj zdjecia i obrazki, a jeszcze lepszy skutek odnosi koadja kilkusrodkéw
przekazu naraz:zviecku i kolorowego obrazu. A & tekst lub komentarz do proponowanego
produktu jest chwytliwy i dowcipny, do tego sugestye wypowiadany, najlepiej przez
usmiechngte i tadne dziewczyny, i to nggywo — wedtug zasady , Tu i teraz” — to efekt bywa
rewelacyjny! Dz¢ki tego rodzaju zywym reklamom” catkiem dobrze funkcjorujvytworcy
przer@nych artykutow spaywczych oferowanych w sezonie letnim w miejscach
publicznych, takich jak skrzpwania ulic, przécia podziemne, pasa handlowe, deptaki
czy nadmorskie plee. (...)

Producenci praonej i gotowanej kukurydzy,apzkoéw, lodow i innych artykutow
spazywczych, po ktére na nadmorskich jaah clitnie segaja dzieci, coraz bardziej zdgj
sobie spraw z sity reklamy. Zatrudniajspecjalistow, ktérzy profesjonalnie szikol
licealistow i studentow zajmagych sé wtasnie reklamowaniem roznoszonych przez siebie
na plaach pczkdéw czy kolb kukurydzy. Coraz ¢xiej mazna ustyszé chwytliwe krotkie
teksty, widciwie slogany reklamowe, na przyktad takie: ,Kupajpaczki — jeden do
brzuszka, drugi daczki” albo: ,Nie mdz gtupi, niech ci tatagrzka kupi”. Dziecko, stysk
takie slogany, usilnie nalega, a tata lub mama jau@ak wynika z obserwacji i zakrojonych
na skat Tréjmiasta badg skutecznéc ,zywych reklam” na plaach jest naprawdwysoka.
(...)

Jak uchroni malucha przed destrukcyjnym wptywem adresowanychidgo reklam?
Po pierwsze, jak trafnie wskazuje raport, ,trzebagwoccic mu czas i ttumaczy ze to nie
dzieki markowym butom jest war§ociowym cztowiekiem” oraze bez (...)Po drugie, to my,
rodzice, musimy zerwaze stereotypente produkt nachalnie promowany w reklamie ,ma
magiczr, moc pomagania w problemach, na ktorych razamie nie mamy czasu” — stusznie
przekonuje Jolanta ¥%. (...)

Czy wy, rodzice, gotowi jesteie zdoby si¢ ha préle wdrozenia w waszym domu
zaproponowanych powgj rad? Sprobujcie uczciwie odpowiedzgobie na nagpujace
pytania:

(1) Czy wygospodarujecie czas na ttumaczenie dzietkigki czemu stanie ginaprawe
wartasciowa kobiet czy wartgciowym mezczyzm?
(2) Czy zdolkdziecie s¢ na tyle wysitku, by poméc swym pociechom (...).
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