Ksztattowanie rzeczywistéci poprzez jezyk (obszerny fragment)

JEZYK petni w naszynzyciu bardzo wiele wanych funkcji. Dzgki niemu porozumiewamy &i
wyrazamy wiasne opinie, postawy i emocje. Za poigezyka dokonujemy percepciji
rzeczywistgci oraz tworzymy obraz realnegwiata w umyle. Czy zawsze jesimy uczciwi w
relacjonowaniu sytuacji i zdara@ Czy kiedy zawinimy, nie staramygak przekazainformacii,
aby pomniejsz§ swop wing? (...) Gldwnym tematem poruszonym w niniejszynylarte keda
wobec tego sposoby i nadzia gzykowego ksztatltowania rzeczywistd oraz ich oddziatywanie
na nasze myenie, gdy i przekonania.

Funkcje jezyka

Jezyk to system znakow i symboli wytworzonych przefowieka w celu komunikowania
sie. (...) Dzisiaj wiemy,ze jezyk spetnia wiele innych, réwnie waych funkcji, na przyktad:
kumulowanie wiedzy o cztowieku i jego naturze, gealpenie informacji o sposobach
interpretacji rzeczywistei, wskazywanie na emorodnd¢ postaw wobegwiata. Mana z tego
wysnuwt wniosek o podwojnym charakterzezyka, ktéry »z jednej strony odtwarza i ttumaczy
rzeczywisté¢, a »z drugiej strony tworzyaj ksztaltuje, utrwala, przechowuje i przekazuje
dalszym pokoleniom.

Aby uporadkowat pojecia zwihzane z funkcjamigzyka naley je sklasyfikowd i opis&.
Za Januszem Anusiewiczem, autorEoiturowej teorii pzyka. Zarys problematykprzeledzmy
zatem najistotniejsze z nich [oto wybrane dwal:

* Funkcja performatywna — pozwala na tworzenie nowych poj faktow w
rzeczywistgci niematerialnej, zwtaszcza dotycej obyczajoweci, prawa, nauki.

* Funkcja magiczna— wedtug definicji Janusza Anusiewicza ,polega amidniu
srodkami gzyka i ich konstrukcjami na jak rzeczywistgc, zarowno substancjainpak i
psychiczn, swiadomdaciowa w celu osigniecia zamierzonych celéw, np.
podporadkowania czegq unieszkodliwienia, pokonania, zmiany itp.”.

Dla potrzeb tej pracy najvzaiejsze jest omowienie takich dziatgzykowych, ktérych
narzdzia, w charakterystyczny dla siebie sposéb, kisgsalzeczywisté¢, zmieniaj ja lub
tworza na nowo. (...WW pracy zostap opisanefunkcje stiace bezpéredniemu modelowaniu
obrazu rzeczywistwi: funkcja performatywnaorazfunkcja magiczna,a take szereg zjawisk
jezykowych, ktére opierajsie nasrodkach ¢zykowych deformujcych rzeczywist& w oczach
odbiorcow.

Funkcja magiczna

Termin ,funkcja magiczna” zostat wprowadzony daglivistyki przez Borysa J. Normana.
Dotyczy on takich dziafa jezykowych, ktore zgodnie z wierzeniami posiadanagiczn,
kreacyjra moc. (...)Do dzi takze zywe 9 zwiazki frazeologiczne, ktére najlepiej oddadidows
wiare w kreacyjm potkge stowa:nie kracz (bo wykraczeszjie wywotuj wilka z lasunie chwal
dnia przed zachodem glta, oby nie powiedziat tego w gigodzirg, by¢ ztym prorokiemnie
powiem zeby nie zapesza(...) Obecnie funkcja magiczna wygeaskt w jezyku zupetnie inaczej,
chocia jej pierwotny charakter nadal pozostaje zachow&wonizej przedstawiam najwaiejsze
wspoiczénie przejawy magicznej funkcigzyka:

- tabu gzykowe

+ eufemizmy

+ jezyk reklamy

« jezyk polityki i propagandy

Kazdy z tych elementow wymaga dodatkowego opisu, afiywycic jego kreacyjne
wiasciwosci.

Tabu jezykowe

Tabu to pagcie zaczerprie z gzykdw polinezyjskich, w ktorych ,tapu” znaczy tylep
zakazany, swiety. W rozumieniu kulturowym tabu oznacza zakaz nebhwda o0 czyn,
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wypowiadania pewnych, na przyktad obscenicznychaagw. (...) Tabu podlega ga wszystko,
CO nie midci sie W pokciu moralndci rozumianej spotecznie i jest uweme przez ludzi za
wstydliwe, draliwe, niewygodne. St mazna wprowadz rozr&nienie natabu tematyczne i
wyrazowe(...)

Wspoéiczénie wiele tematéw tabu zostatozjporuszonych i ,wyzwolonych” z granic,
jakie narzucata im obyczajoé& Duwzy udziat w prébach zniesienia tabu majzisiejsze mass
media, dla ktérych nie ma tematéw zakazanych, te abgete procesem tabuizacji stanawi
doskonaty punkt wygia do dyskusji, a przez to do ich ,,oswojenia”)(..

Eufemizmy

Eufemizmami nazywamgtowo lub wyraenie uyte zastpczo w celu ztagodzenia wye#
drastycznych, dosadnych lub nieprzyzwoityBlardzo istotne jest tutaj stwierdzenie ,w celu
ztagodzenia”, gdyjak pisze Anna Bbrowska w artykuldeufemizmy mowy potoczngje mana
pomim¢ faktu, ze uzywajc eufemizmoéw — warkziujemy, a przez to zmieniamy, przeinaczamy
rzeczywist€é. 1, co bardzo wane, zawsze wartéciujemy na korzyé. (...) [llustrujp to pongsze
wybrane przyktady]:

Sfera seksu, erotyki, moralndci:

¢ Stosunek seksualnygrzeszy, robic to, bara-bara, bryk& uprawia® mitasé¢, spetnia
obowigzek materiski, migdalt sie.

¢ Prostytutka -najstarszy zawod/rzemiostwiata, kobieta lekkich obyczajéw, coéra Koryntu,
ksiezniczka nocy, kobieta nieprywatna, dama do towavwzyst

¢ Homoseksualizm alternatywny stytycia, on/ona jest biseksualny/biseksualypey/lesbijka,
homoerotyzm, inwersja seksualna.

+ Konkubinat —zy¢ na kocy taps, wolny zwihzek, zwizek partnerski.

(...) powysze przyklady oddaj gtdbwny sens eufemizméw - tak przedstawi
rzeczywistdc, aby nie wydata sitak bardzo rzca i okrutna w swojej naturze. O ile olenia
Zwigzane zesmiercia pomagai oswot lek przed nieznanym,esknot i smutkiem, o tyle
eufemizmy dla przegpstw i zachowa nagannych mog powodowd ich aprobag, poniewd s
wartasciowane dodatnio i w efekcie sprowadzane na grurttralny. Eufemizmy g, jak wid&,
doskonatym narzlziem, ktére pozwala oswionie tylko realnedki, ale take zjawiska uwzane
za nieetyczne, niewdaiwe, po prostu zte.

Jezyk reklamy

W kreowaniu iluzji rzeczywista prym wiedzie jednakezyk reklamy. Specyfika
komunikatéw reklamowych opieragguz nie tylko na wiaciwosciach stowa, ale w ciej mierze
na psychicznych mechanizmach odbioru takiego pzeka.)
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Jezyk reklamy:

Hiperbole:

e Papier rumiankowy Regina: miekki, pachngcy, superwytrzymaty — reklama papieru toaletowego

Regina;

e Sos do bitek Winiary. Efekt? Wybitny! — reklama soséw instant Winiary;

Neologizmy: wszystkomajgcy — okreslenie telefonu komérkowego uzyte w reklamie sieci Plus;
Turbodymoman — reklama sieci komoérkowej 36 i 6;
czasospowalniacz — okreslenie ustugi w reklamie sieci Plus.

Metafory:

e Palmolive. Otul sie miekkoscig kaszmiru — reklama zelu pod prysznic marki Palmolive;

e Pogromca tupiezu — slogan reklamujacy szampon przeciwtupiezowy Nizoral.

Wyrazy emocjonalizuj gce odbior:

e Apap — w trosce o Twoje bezpieczerstwo — reklama tabletek przeciwbélowych Apap.
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Reklama stara siwprowadzé odbiore do innego wymiaru, dlatego wszystkie elementy
sa starannie przemdlane. Profesor Andrzej Falkowski, specjalista ogcpslogii marketingu, w
dodatku do tygodnikdolityka, komentuje to w ten sposéb: ,Ludzkie zachowaniaakoge na
rézne sytuacje @ doskonale znane i potwierdzone, agavipowtarzalne i do przewidzenia”.
Ponadto dodaje: ,Rzeczywisto jest w tym swiecie tworzona w umystach konsumentéw, a
niekoniecznie bywa zgodna (...) z naszymiwdadczeniami czy faktami”. (...)

Jezyk polityki i propagandy

Najjaskrawszym przyktadem ksztattowania rzeczyyaspmprzez stowa jesgzyk polityki,
wykorzystujcy chwyty propagandoweédominuje w nim funkcja manipulacyjna, a tworzenie
nowej wizji otaczajcegoswiata jest gtownym natziziem wptywu na métenie odbiorcow. (...)

Nadawca kreuje wic swiat, ktory nie istniejel czyni to wianie poprzez stowa, poprzez
zaklinanie rzeczywiskmi, perswazyjne i1 manipulacyjne sztuczkiezykowe oraz wiele
socjotechnik opartych na dziataniu stowerf..)

Performatywne akty mowy

Funkcg performatywm po raz pierwszy opisat John L. Austin w d¢gie Méwienie i
poznawanie Ten wybitny ¢zykoznawca wyprowadzit te@riperformatywnych aktéw mowy z
obserwacji takich wypowiedae w ktorych ujawnia s moc sprawczaegyka. Chodzi tu na
przyktad o wyroki gdowe, regulaminy, rozpogdzenia, testament, przyge makenska, itd. (...)

Performatywne akty mowygswypowiedzeniami sprawczymi i tylko takiej funkejiuzg.
Nie facza sie z funkcp perswazyjn, chybaze zostaa wykorzystane w celach pragmatycznych.
Jezeli natomiast intengjnadawca jest wycie ich w celach niezgodnych z ich przeznaczeniem,
stap sie narzdziem klamstwa i manipulaciji. (...)

Tytutem podsumowania

Moce kreacyjnegzyka % ogromne. Dziki nim mazna nie tylko nadawarzeczywistgci
rézne odcienie, ale faktycznie wpty@wana sytuacje. (...) Za pompgezyka jestémy w stanie
przekona ludzi, aby uwierzyli nawet w to, czego nie ma. @zylziatania getyczne, zaley tylko
i wytacznie od zamiar6w nadawcy.
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